Synthèse :
 Objectif 4 : Comprendre ce qu’est un oligopole et, à l’aide du dilemme du prisonnier, pourquoi les firmes en oligopole ont intérêt à former des ententes. 

Conclusion de la séquence : 
Remplissez le texte ci-dessous avec les termes suivants : maximise, oligopole, entente (x2), prix, profit, dilemme du prisonnier, demandeurs, part de marché, offreurs, illégale, pouvoir de marché, quantités, imparfaits, surplus .

Les exemples de marchés ………………………………sont nombreux. Parmi ceux-ci se trouve l’....................... Un marché oligopolistique est un marché sur lequel un petit nombre d’.................... se partagent le marché face à une multitude de …………………….. Chacun de ces offreurs disposent donc d’un certain ………………………………………..………….(=capacité à influencer le marché, et notamment le prix sur ce marché). 

En situation d’oligopole les entreprises cherchent alors à augmenter encore davantage leur……………………………………………………….... Pour ce faire, elles disposent de différentes stratégies : 

· En l’absence d’.......................... sur un marché oligopolistique, les producteurs peuvent être amenés à se livrer une guerre des prix. Chacun cherche alors à s’approprier le plus possible de parts de marché en proposant un ………………………. sans cesse plus bas que celui de ses concurrents. Cette situation conduit cependant à une diminution du ………………….. de l’ensemble des acteurs du secteur. 

· Les entreprises peuvent également être amenées à se concentrer. 

· La formation d’une ……………………… permet enfin aux producteurs de s’entendre sur les prix et/ou les …………………………. afin de maximiser leurs profits respectifs.

Dans le cas d’une entente ………………….. sur les prix, les entreprises en question aboutissent à la meilleure situation collective possible, c’est-à-dire celle qui ………………………. le profit total. Dans ce cas précis, le résultat obtenu est meilleur pour les producteurs étant donné qu’ils vont pratiquer des prix supérieurs à une situation concurrentielle (guerre des prix).  Cela se caractérise par une appropriation par les producteurs d’une partie du ………………………. des consommateurs. Ces ententes, largement pratiquées et lourdement sanctionnées justifient l’exemple devenu célèbre du………………………………………………………….... 

