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3-1: Qu’est-ce qu’un marché ? 

 Il existe une très grande diversité de marchés: il 

existe autant de marchés qu’ils existe de biens 

ou services à échanger : pétrole, travail , actifs 

financiers, biens immobiliers, etc..)et de 

manières de procéder à l’échange ( 

marchandage , vente à prix fixe..) 

 Cependant au-delà des différences, il existe un 

certain nombre de ressemblance: tous les 

marchés se définissent par la rencontre, 

physique ou non, d’une offre ( les vendeurs) et 

d’une demande ( les consommateurs). Sur un 

marchés  se fixe un prix 



  auquel se réalise la transaction. Etudier un marché 

signifie donc étudier l’offre la demande et les 

conditions de cette rencontre. 

 



3-2 : Comment un marché concurrentiel fonctionne-
t-il ? 

A° Situation d’équilibre sur un marché concurrentiel 





3-2 : Comment un marché 
concurrentiel fonctionne-t-il ? 





B° marchés concurrentiels et peu concurrentiels 

1°L’efficacité d’un marché concurrentiel 

2°Des marchés aux structures différentes 

 



Réponses :  

 R34. Sur un marché, les acheteurs potentiels rencontrent 

 les offreurs potentiels, et leur nombre varie en fonction du 

prix proposé sur ce marché, suivant en cela le jeu de l’offre et 

de la demande .Ainsi, si le prix est faible, c’est que l’offre est 

supérieure à la demande : dans ce cas, il y a excès d’offre 

sur ce marché, et comme la rémunération des vendeurs est 

faible du fait de la faiblesse du prix de marché, un certain 

nombre d’entre eux vont alors choisir soit de quitter ce 

marché, soit éventuellement de réduire leur offre. Ainsi, le 

niveau du prix d’un marché détermine donc bien « qui produit 

chaque bien, et en quelle quantité ». 

   

 



Réponses :  

 R35. Dans une économie centralement planifiée, un 

planificateur décide seul de ce qui doit être produit, par qui et 

en quelle quantité. A priori, il pourrait sembler que cela 

devrait mener à un résultat plus cohérent et organisé que si 

l’on laissait les individus agir individuellement librement sans 

qu’aucun « organisateur » ne soit là pour gérer l’ensemble 

des transactions. En fait, les partisans d’une économie de 

marchés libres mettent en avant le rôle régulateur des prix, 

qui « spontanément » varient de telle sorte que l’addition des 

décisions individuelles mène à une harmonie générale, 

illustrant ainsi le concept de « main invisible » développé par 

Adam Smith. Cependant, comme le montre très bien Bernard 

Guerrien dans L’Économie néoclassique (1996), 



Réponses :  

 les marchés ne s’autorégulent que s’il existe un 

commissaire-priseur qui centralise toutes les 

offres et toutes les demandes afin d’éviter  

l’indétermination née de la multiplication des 

échanges bilatéraux qui existeraient sans ce 

commissaire-priseur. 

 R36. Comme nous venons de le voir, la 

formation des prix est un processus essentiel 

dans une économie  de marché, car c’est la 

variation des prix  qui permettra l’équilibre du 

marché en égalisant l’offre et la demande 

 





Réponses :  

 R37. Comme nous l’avons vu au début de ce chapitre, les 

choix des agents économiques dépendent de leur goût et de 

leur contrainte budgétaire, qui est fonction du niveau de leur 

revenu et du niveau  des prix. Par conséquent, toute variation 

des prix, et plus précisément des prix relatifs (égaux au 

rapport du niveau des prix de différents biens), va donc influer sur 

le choix des individus. La variation des prix a donc un effet 

incitatif, car elle va générer un changement de comportement 

des individus. Ainsi, si le prix de la banane diminue par 

rapport à celui des pommes, il est probable qu’un certain 

nombre de consommateurs choisissent de consommer un 

peu moins de pommes, et un peu de plus de bananes. 



Réponses  

 R38. Les prix ont pour principale vertu de véhiculer l’information 

nécessaire à la prise de décision des individus. En effet, par exemple, si le 

salaire des opticiens diminue alors que celui des informaticiens augmente, 

c’est un signe que sur le marché du travail des opticiens, l’offre tend à être 

supérieure à la demande, alors que c’est l’inverse sur le marché du travail 

des informaticiens. Par conséquent, les étudiants vont être moins incités à 

choisir la voie menant au métier d’opticien, et vont a priori préférer faire des 

études d’informatique – en supposant évidemment qu’ils aient des 

compétences identiques dans ces deux domaines. Cela va donc mener à 

une réduction de l’offre de travail d’opticiens sur un marché qui était en 

excès d’offre, et à une augmentation de l’offre de travail d’informaticiens 

sur un marché qui était en excès de demande : les déséquilibres antérieurs 

vont donc disparaître grâce à l’information apportée par la variation des 

prix (en l’occurrence ici, les salaires). 



Synthèse :  



B° Marchés concurrentiels et peu 

concurrentiels  

2°Des marchés aux structures différentes 



Réponses : les structures des marchés 

 R43. Une boulangerie dans un petit village : soit monopole 
si elle est seule, soit oligopole s’il y en a d’autres dans un 
rayon géographique pas trop étendu – on parle alors de 
monopole local. Le marché du cola : oligopole. Les grandes 
centrales de distribution alimentaire en France face aux 
agriculteurs : oligopsone. L’État face aux producteurs 
d’armement : 

 monopsone. Des échanges de DVD d’occasion de Star Wars sur 
eBay : soit oligopole bilatéral si les offreurs et les demandeurs 
ne sont pas très nombreux, soit oligopole si les offreurs ne sont 
pas très nombreux, mais les demandeurs si. L’État face aux 
producteurs individuels d’électricité 



 

2°Des marchés aux structures 

différentes ( suite) 

 



Réponses : monopole et oligopole 

 R44. Le marché des tablettes numériques ne respecte pas la condition 

d’homogénéité, et le marché des constructeurs d’avions ne respecte pas 

celui d’atomicité. 

 R45. Pour qu’il y ait réellement concurrence, il faut a priori que chaque 

condition soit réalisée (ce qui est en fait faux car dans le cas de marchés 

contestables on aboutit à une situation de concurrence pure et parfaite sans 

que la condition d’atomicité n’ait été respectée). En effet, sans libre entrée, 

il n’y aurait qu’un faible nombre de vendeurs ; sans transparence de 

l’information, il n’y aurait pas de prix unique sur le marché et il se pourrait 

que par manque d’information les consommateurs choisissent un vendeur 

dont le prix est plus élevé que celui de ses concurrents ; sans 

homogénéité, les prix ne peuvent plus être les seules variables expliquant 

les choix des consommateurs, et chaque entreprise peut se retrouver en 

position de monopole sur son segment de marché. 



B° Marchés concurrentiels et peu 

concurrentiels 

3° différenciation de produits 



Réponses : Quel rôle pour l’innovation ? 

 Document 25R 65. Le smartphone et la locomotive sont 
des innovations, le rayon laser et la machine à vapeur des 
inventions. 

 R66. Un produit entièrement nouveau met l’entreprise en 
situation de monopole, car l’entreprise grâce à son innovation 
est alors la seule à proposer ce produit précis. Il va exister 
des consommateurs qui vont justement préférer ces 
nouvelles caractéristiques, et cette entreprise sera la seule à 
les proposer : elle va se retrouver en position de monopole 
par rapport à ces consommateurs. Ce monopole n’est que 
temporaire car si ce produit est protégé par un brevet, celui-ci 
n’est qu’à durée limitée. De plus, d’autres entreprises 
pourront à leur tour proposer d’autres innovations qui 
rendront ce produit technologiquement obsolète. 



Synthèse 2° et 3° 



Synthèse :  



 

3-3 : Quelles sont les principales 

défaillances du marché 

 

 


