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Quelles sont les principales défaillances du marché

Pré-requis:
— définir I'offre, la demande, le prix d'équilibre, le magchoptimum, CPP.

Objectifs: étre capable de...

— définir défaillance du marché, asymétrie d'informatioreaahoral, sélection adverse,
externalité positive et négative, biens collectifgalité, non rivalité, bien excluable non-
excluable

— d'illustrer par un exemple précis une défaillance du marché

— d'identifierdans une illustration d'un cas concret le typdéfaillance du marché

— de distinguersolutions proposée a des défaillances du marchdrd'@tatique et d'ordre
privé

— de rédigemun paragraphe argumenté a propos des défaillancesmcthé
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Ces deux photos représentent le marché de I'occdsibautomobile, qu'est-ce qui les différencie?

Relances possibles:

Chez qui préfereriez-vous acheter la voiture?

Qu'est-ce qui différencie les 2 concessionnairesfd®quez-vous des différences entre les tenues
des deux vendeurs?

Kia garantie ses voitures 7 ans, pourquoi est-gaitant quand on achéte une voiture d'occasion?
Quels sont les risques lorsqu'on achete une vaitoceasion?
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Heursusement que, depuis

que mes enfants sont sourds,
RFF m'a offert de jolies
grilles pour protéger
les trains,

Quels sont les problémes que ce dessin humorispiguiesoulever?

Nuisance sonore, danger pour les enfants, intirdaés son jardin

A qui profite I'éclairage de cette rue?

Imaginez que I'éclairage de cette rue soit assaréupe entreprise privée, quels problémes se
poseraient?

Comment empécher les gens de profiter de la lunsime payer?

Q1- Dans les chapitres précédent nous avons vwrietibnnement du marché. Pouvez-vous
rappeler ce qu'est le principe de I'exclusion parplrix?
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L'utilisation d'un bien ou d'un service est résexd@agent qui en payé le prix. Sont donc exclus du
marché ceux qui ne peuvent pas payer le prix.

Q2- En quoi les exemples ci-dessus sont-ils dereatiiférente? Précisez votre réponse en vous
appuyant successivement sur les trois exemplesssiud.

Dans le premier exemple il est impossible pouhkseur de savoir si le véhicule d'occasion est en
bon état. Il doit donc s'appuyer sur la confiang® @ dans le vendeur. En payant le méme prix il
peut soit avoir une voiture qui va tomber en parsiod, avoir une voiture qui fonctionne bien. Le
prix seul ne lui permet donc pas de connaitre &igude la voiture.

Dans le second exemple, la femme dans la chaiggudorst victime du bruit. Elle n'a aucune
contrepartie financiere. Elle subit une nuisandmiftlition de sa tranquillité) sans rien gagner en
échange. L'entreprise de chemin de fer paie I'é@téd utilisée pour le train a I'entreprise qui
produit cette électricite. En méme temps l'entrgprile chemin de fer produit du bruit donc crée
une nuisance mais ne paie pas de dédommagement.altne conseéquence négative du
fonctionnement des trains réside dans le risquecitiant. Dans le dessin une mesure a été mise en
place la construction d’'une barriere. Si c’est daié&té de chemin de fer qui a fait construire la
barriére pour limiter le danger, elle supporte daescas un colt. On peut supposer que la
construction de la barriere n’a été réalisée queepgue la réglementation étatique a contraint la
compagnie de chemin de fer a procéder ainsi. Ohfp@a un lien avec les murs anti-bruit que les
sociétés d’autoroute doivent construire pour limigenuisance sonore dans les zones habitées.

Dans le dernier exemple, il est impossible d'empédbs gens de profiter de la lumiére des
lampadaires sans payer. Si le lampadaire est prégd donc impossible d'exclure des individus du
marché sur la base du prix.

Définition:
« On appelladéfaillance du marchéune situation dans laquelle, pour des raisonsniqaks, la
régulation par le marché se révele impossible adéquate ».
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[. Marché et informations

Q1- Rappel sur la sensibilisation : Quels problemeasns nous rencontré pour choisir I'un des
véhicules ?

La structure ainsi présentée du marché pose lelgmnebd’entrainer une_opacit#u sujet des
caractéristiques des véhicules précités. Nous nwigas faires notre choix en connaissance de
cause. Nous pouvons donc étre amenés a choiswodeses de mauvaise qualité voir méme dans
le doute a ne pas en acheter.

Document 1:

L'exemple des voitures d’occasion permet de s&sprobléme dans son principe [...] Supposons
gu’il n’y ait que quatre types de voitures : lestwes neuves et les voitures d’occasion ; les
voitures de bonne qualité et les voitures de maevaualité (qu’aux Etats-Unis nous désignons par
« lemons »). Une voiture neuve peut étre une beoitare ou un « lemon » et, bien entendu, il en
va de méme pour les voitures d’occasion. [...] Surnt@ché, les acheteurs acquierent une
automobile neuve sans savoir avec certitude gugibeest une bonne voiture ou un « lemon ». [...]
Cependant, aprés avoir été en possession d'unareaiionnée pendant un certain temps, son
propriétaire peut se faire une bonne idée de sht@fla.] Cette nouvelle estimation est plus juste
gue l'estimation initialeApparait donc une asymétrie par rapport a lI'information disponible

sur le marché de l'automobile, car les vendeurs peedent désormais davantage de
renseignements sur la qualité des voitures que lesheteurs Cependant, puisque, au moment de
la transaction, I'acheteur est incapable de dis@ngentre une bonne et une mauvaise voiture, les
voitures, bonnes ou mauvaises, se vendent au mém®f@utre part, il est évident qu’une voiture
d’occasion ne peut avoir la méme valeur qu’'unewseiineuve ; si cela était le cas, il serait alors
possible de négocier un « lemon » au prix d’'unéuveineuve et d’acheter une autre voiture neuve
avec une plus grande probabilité qu'elle soit boehaune plus faible probabilité qu’elle soit
mauvaise. C’'est ainsi que le propriétaire d’'un h@hmicule est doublement « coincé ». Non
seulement il ne peut percevoir la véritable vaieisa voiture, mais il ne peut percevoir la véligab
valeur de sa voiture neuve [...] La plupart des veguechangées seront des « lemons » tandis que
les bonnes voitures risquent de ne plus étre nsigsese marché. Les « mauvaises » voitures ont
tendance a chasser les bonnes.

G.Akerloff (1970) « The market for « Lemons »: @ualncertainty and the Market Mechanism »,
traduction parue dans Idées, n°130, décembre 2002.

Q1- Expliquez le passage du texte en gras

« Apparait donc une asymétrie par rapport a I'imfation disponible sur le marché de I'automobile,
car les vendeurs posséedent désormais davantagmskignements sur la qualité des voitures que
les acheteurs »

Linformation n’est pas clairement accessible den@ uniforme par les deux parties. Le vendeur
possédant davantage d’information sur le type deicuée vendu (en terme de qualité) que
'acheteur qui prend donc le risque de ne s’apeaicade I'existence d’'un défaut sur ce véhicule
gu’apres utilisation.
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Q2- En déduire la définition de I'asymétrie d'infioation présentée dans le texte

Définition: L'asymétrie d’'information est une situation dans laguelle certaines @mnatijues
d'une transaction sont connues d'une partie et ei@vgnt pas, sans codt supplémentaire, étre
découvertes par I'autre partie soit avant (ex aoteqprés I'établissement du contrat (ex postleentr
les parties.

Q3- Quels sont les effets de cette asymétrie dim&tion sur le marché de I'automobile ?

« La plupart des voitures échangées seront denaenke » tandis que les bonnes voitures risquent de
ne plus étre mises sur le marché. Les « mauvaigeguses ont tendance a chasser les bonnes » ce
passage illustre bien le fait que les conséqueniextes de I'asymétrie d’'information sont
d’exclure les voitures en bon état au profite deeseen mauvais état.

Q4-En suivant I'exemple du texte, pourquoi les é®lmes de veéhicules d’occasion ont plus de
chance d’acheter un véhicule en mauvais état ?

Si les acheteurs ignorent la qualité des véhiculegcasion proposés, aucun d’entre eux
n'acceptera de payer un prix élevé donc les prtgpres des véhicules de bonne qualité se retireront
du marché. Par conséquent, seuls les véhiculesadeaise qualité seront offerts.

Q5-Comment peut-on se protéger du risque d’acheteroiture en mauvais état ?

Les individus peuvent se protéger de ce risqueckatant une voiture avec une garantie.

Si le consommateur paie la voiture moins cherestilplus exposé au risque d’acheter une voiture
de mauvaise qualité alors que s'il la paie plugeha qu’elle est garantie, il a moins de chance
d’acheter un véhicule en mauvais état.

Définition de la sélection adverse
Sélection adverse ou anti sélection : désigneitieféaite d’information parfaite, que certains agen
peuvent étre conduits a sélectionner des prodaitea@lvaise qualite.

Document 2 :

« Les pompiers ne sont pas contents. En effet gauant pris des risques pour secourir recemment
un spéléologue, coincé dans une grotte dans la &réstiment que le contribuable n'a pas a payer
pour sa négligence. Et pour la premiére fois, unice départemental d'incendie et de secours a
déposé plainte contre le spéléologue secouruefuochant d'avoir «mis en danger» les sauveteurs.
Dans le cas présent, le sauvetage d'un spéléokexpirimenté a nécessité lintervention de 17
sapeurs-pompiers et 55 sauveteurs, dont quatrgglos

Le spéléologue, en situation d’'aléa moral, esténaiprendre des risques inconsidérés puisqu’il ne
sera pas le seul a étre sanctionné par son inemutscet il a méme toutes les chances d’étre sauvé.
Il peut s’attendre a ce que les pompiers viennesgrasecours pour le sauver. De plus, il ne paiera
pas la facture »

« Sauvetage de spéléologues, Economie et Aléa Mdalvid MOUREY Pontault-Combault 2007

Q6- D’apres le document 2, quelles sont les raissagcees pour expliquer le comportement du
spéléologue ?
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Le spéléologue prend davantage de risques cafailgarantie d’étre secouru si nécessaire et ce
gratuitement (passager clandestin) car il bénéfiei&a participation de chaque contribuables.

Q7- En déduire la définition de I'aléa moral

Aléa moral ou risque moral: situation ou apres la signature d’'un contratn ldes deux agents
signataires est en mesure de désavantager l'autr@son de I'asymétrie d’information qui existe
entre ces deux agents.

Q8-Dans le cas d’'un contrat d’assurance automasiel possible de retrouver le méme type de
situation ? Que font les assurances pour limitde @symétrie ?

Il est en effet possible de retrouver le méme tgpecomportement au sein d’'une assurance

automobile car si I'individu signe un contrat toigque, il va déclarer plus de sinistres que I'agen
gui posseéde un contrat au tiers. Donc les asswsantanstauré le principe du bonus/malus.

[I. Le marché: défaillant dans I'allocation des ressources

A. Les externalités

Document 3 :

«Une entreprise dont l'activité émet des rejetsymilts n'est pgssans intervention extérieure au
cadre du marchégontrainte d'indemniser les individus touchés patte pollution De facon
analogue l'entreprise qui substitue des énergies renouvelld des énergies fossiles n'est pas
rémunérégour les retombées positives de ce changementdkgique.

Ces externalités conduisent a des défauts de cadiah a plusieurs échelles: ainsi les entreprises
sont ameneées, par la maximisation individuelleede profit, & produire des quantités supérieures a
celles qui optimiseraient le bien-étre collectifggu'elles n'integrent pas dans leur prise de ibécis
les effets néfastes de la pollution; les consomungtgour leur part, ne tiennent pas en compte des
conséguences délétéeres de certains produits liisdga'achétent. »

O. Montel-DumontL'économie verteLes cahiers francais ; La Documentation frangamS&55,

p.4, mars-avril 2010.

Travail préparatoire : rechercher les mots de voleade suivant : énergies renouvelables, énergies
fossiles, délétere. Rappelez en quoi consistededatation par le marche.

Q1- En vous appuyant sur la définition de la d&fade du marché expliquez en quoi ce texte traite
d'une défaillance.

Sans intervention extérieure au cadre du marcinérdjgrise n'est pas contrainte de prendre en
compte la pollution dans ses codts.

Q2- Qui est responsable de cette défaillance?
L'entreprise et le consommateur. Mais c'est erufadéfaut de fonctionnement du marché.
Q3- En quoi les phrases en italiques présentees-dibux exemples de défaillances?

L'entreprise n'a pas besoin de payer la pollutiofelig crée et I'entreprise qui fait un choix
6
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bénéfique pour la communauté n'est pas récompensée
Q4- Comment remédier aux défaillances du marché desdeux exemples?

Les entreprises peuvent indemniser les individasmes

On peut mettre en place un dispositif qui réemunéseentreprises qui choisissent des méthodes
moins polluantes (subventions).

Dans les deux cas c'est I'Etat souvent qui peudrégapdes solutions.

Q5- Sur le dessin humoristique de l'activité desdmiisation représentant une femme dans son
transat a c6té d'un train, quelle solution a éfgoepe a la défaillance? Par qui? Est-ce suffisant
pour pallier la défaillance?

L'installation de grille de protection par I'entrisp, bien que cette solution ne suffise pas. Eat,ef
ca apporte de la protection, mais pas de réponspsaleme sonore,

Q6- Pouvez-vous me citer des exemples de réponsescthé a la pollution?
Voiture hybride, marché de permis d’émission

Définition: « uneexternalité est une conséquence (positive ou négative) dectgté économique
qui n'est pas prise en compte par le marché. »

Document 4:

« Le savoir produit par l'innovateur bénéficie autfes agents sans compensation, monétaire ou
autre, de leur part. (...). Le propriétaire ne peug gartiellement en contréler I'usage par d'autres
agents. (...) Une découverte peut porter de l'inftionaau-dela de son contenu: son existence
méme peut signaler la fertilité d'une voie de redhe que chacun croyait stérile. Puisque la valeur
de linvention ne peut étre captée entierement I'parenteur, qu'elle ne se traduit donc pas
intégralement dans le prix du bien, on a la un dasternalité positiveLes inventions des uns
bénéficient pour partie gratuitement a d'autres Guellec (D.),Economie de l'innovation,.a
Découverte, Coll « Reperes », pp. 48-49, 2009.

Q1- Pouvez-vous me citer des exemples d'inventjansréent des externalités positives?

Ex: Internet qui a révolutionné les modes de vid®ranisation des entreprises et des marchés.
Q2- En quoi la phrase en italique reflete la débnide I'externalité?

Elle évoque la gratuité, donc la non prise en cenpat les mécanismes du marché

Q3- Un brevet est un titre de propriété qui permasion détenteur d'interdire a quelqu'un d'autre
d'exploiter son invention. En quoi s’agit-il d'un&ponse a une défaillance du marché ?

Le brevet crée un droit de propriété au bénéficineenteur. Les autres agents ne peuvent donc
utiliser l'invention qu’en rémunérant I'inventelue brevet permet donc de créer un marché : d’'une
part cela incite les inventeurs a faire des redtesrcar ils seront rémunérés en cas de découverte,
d’autre part le brevet constitue une exclusionl@sprix.

Q4- Que se passerait-il s'il n'y avait aucune ptaie des inventions?

Sans brevets chacun pourrait utiliser l'inventianssla payer. Des lors l'inventeur ne gagne rien, e
7
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n'a donc plus intérét a inventer. En effet, sititeprise X finance de la recherche pour aboutin& u
innovation et que I'entreprise Y peut en bénéfisats contre partie, plus personne n'aura intérét a
innover.

Est-ce qu'une externalité positive est une défaibadu marché? Justifiez votre réponse

Bien que la conséquence soit positive, on assistauissi a un défaut de régulation du marché.
L'innovation n'est pas intégralement bénéfique & iswenteur. S'il n'y a aucun mécanisme de
protection des innovateurs (exemple du brevet)squere n'aura intérét a innover, puisqu'il n'en
tirera pas plus de bénéfice que celui qui profilgeason invention sans avoir eu a financer les
recherches. Donc si on laisse faire le marchédtiation sera ralentie.

B. Les biens collectifs

Retour sur la sensibilisation : quels probléme®pds lampadaire ?
Les problémes posés par le lampadaire étaient :
* Lanon exclusion c’est-a-dire que tous le mondecg®a cette éclairage
* Il est donc impossible d’empécher les individusmipaient pas d'utiliser la lumiere du
lampadaire.

Document 5 :

[...] La science économique défini un bien collectimme un bien non rival et non excluable : la
consommation du bien par un consommateur n'empgasiéa consommation de ce bien par un
autre consommateur et il est impossible d’exclaelgs prix un consommateur de 'usage du bien
(exemple de la lumiere fournie par un réverberesdene rue).

[...]JAu sens strict, en science économique, les bi®nsmuns sont les biens qui sont caractérisés a
la fois par la rivalité et par la non exclusion. i@&esont donc pas des biens colleetifds ne sont

pas forcément des biens publics. Les paturages cosigfommonsdans I'’Angleterre pré-
industrielle ne faisaient pas I'objet d’'une exotuspar les prix (jusqu’aux enclosutganais

I’herbe mangée par un troupeau ne pouvait pasréreyée par un autre (rivalité).

[...]Les biens de clubs sont des biens qui sont h@ux, mais excluables par les prix. Un premier
exemple vient a I'esprit, celui d’'une séance démia. Dans la limite de la taille de la salle, clast
bien non rival (indivisibilité d’'usage) et I'entrééun nouveau spectateur dans une salle en partie
vide ou la projection doit avoir lieu a un co(t giaal nul (ou négligeable) [...].

Alain Beitone «Biens publics, biens collectifs, Pour tenter d’enrfavec une confusion de

vocabulaire »{Avril 2010).

! Le mouvement des enclosures fait référence auxgemaents qui, dés le Xlle siécle mais surtout #rpde la fin du
XVle et au XVlle siécle ont transformé I'agriculauanglais. Les propriétés clturées, les terrabmsncunaux ont fait
I'objet d’'une appropriation privée. Cela a eu pa@onséquence de chasser des campagnes de nombnaiersou
agricoles et petits agriculteurs.

Q1- D’'apres le texte, gu’est-ce qu’un bien nonlretaun bien non excluable ?
Un bien non rival est un bien dont la consommadiorien par un individu n’empéche pas la

consommation de ce bien par un autre agent.
Un bien non excluable est un bien dont il est irsfme d’exclure les consommateurs par les prix.
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Q2- Quelle est la défaillance du marché préserdés de texte? Donnez une défintion.
La défaillance présente dans ce texte est le mkectif. Un bien collectif est un bien non rival
c’est-a-dire qu'il est impossible d’exclure par fFsx un consommateur de l'usage du bien et non
excluable c'est-a-dire que la consommation du p&rn consommateur n’'empéche pas la
consommation de ce bien par un autre consommateur.
Q3- Y-a-t-il plusieurs types de biens énoncés dartexte ?
Il existe trois types de biens:

* les biens collectifs

* les biens communs

* les biens de club

Q4- A l'aide des exemples présents dans le textpléber le tableau. Ajouter I'exemple des
vétements.

Exclusion Non Exclusion
Biens privatifs Biens communs
Rivalité p A Exemple : ressources
Exemple : Vétements S .
halieutique (poisson)
Biens de club Biens collectifs
Non Rivalité Exemple : la télévision a P .
. Exemple : éclairage public
péage
Document 6:

« La définition, au sens strict, d’'un bien publst éort différente : un bien public est un biernaa |
fois produit et fourni par la puissance publiqguar(gxemple en France I'école publique). La
production des biens collectifs n’étant pas optendans le cadre du marché (défaillance du
marché), ces derniers sont souvent produits eni®ysar la puissance publique et sont donc
souvent aussi des biens publics mais il n’existe gmrelation nécessaire entre les deux types de
bien : un bien collectif n’est pas forcément umipeblic et vice-versa.

[...]Cette assimilation reste néanmoins problématidpes la mesure ou il existe d’autres réponses
aux défaillances du marché que la prise en chag&puissance publique des biens collectifs,
comme en atteste notamment I'existence de partgnarblics/privés. Tous les biens collectifs ne
sont donc pas des biens publics et tous les bignigcp ne sont pas forcément des biens collectifs.
Il n'est pas douteux en effet que I'éducation etdaté sont des biens (ou des services) qui sont
parfaitement divisibles et facilement excluables]{n bien public peut donc ne pas étre un bien
collectif. Réciproquement, une fondation privée ggiie un espace naturel ouvert a tous, offre un
bien collectif, qui n’est pas pour autant un biebl (au sens francais). Les deux expressions «
bien public » et « bien collectif » ne sont dons pgnonymes. »

Alain Beitone <«Biens publics, biens collectifs, Pour tenter d’emrfavec une confusion de
vocabulaire >»{Avril 2010).

Q5- Quelle est la différence entre un bien colfexttun bien public ?
Un bien public est un bien a la fois produit etrfoyar la puissance publique alors qu’un bien
collectif est une défaillance de marché.

Q6- Citer une des solutions présente dans ce pexteremédier a cette défaillance du marché ?
Sont-elles toutes publiques ?
Par exemple pour les autoroutes, la solution pemédier a la non exclusion des routes est
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I'installation de péage est I'autoroute devientgag. Les remédiations des défaillances du marché
liées au bien publics sont privées et publiques.

III. Synthese

L'asymétrie d’'information est 'une des principaledéfaillances du marché Sur un
marché, I'acces a l'information est inégal. Parsgmuent, certains agents n’ont pas la possib#ité d
faire les bons choix car ils ne disposent pas ddetdinformation nécessaire. Lasymétrie
d’'information peut schématiguement prendre deuxi@us, I'anti sélection (dite aussisélection
adverse ou l'aléa moral
Dans notre exemple, la sélection adverse se tradwit’exclusion des véhicules en bon état du
marché d’occasion mais cette défaillance peut @&regéee par la mise en place d’'une garantie
justifiant un prix plus élevé.

Une des causes de défaillance du marchéeaseihalité ou effet externe Ce dernier peut-
étre négatif, ou positif. Dans les deux cas le m@anc'est pas a son optimum. Dans le cas de la
pollution par exemple, le marché produit trop dang prend pas en compte les codts liés a la
pollution. Dans le cas de l'innovation en revanighmarché n'est pas optimum, en effet le marché
aurait da produire plus en utilisant 100% de I'mi@n dans un cadre économique.

Un bien collectif admet deux caractéristiques qui sont la non t&#d consommation de ce
bien ne peut empécher la consommation de ce mémephr un autre individu) et la non exclusion
(il est impossible d’exclure par les prix 'usageak bien). Il existe plusieurs types de biens
défaillants du marché :

* lesbiens collectifs: la défense nationale

* lesbhiens commungrival et non exclusion) : les bancs de poisson

» lesbiens de club(non rival mais exclusion) : les chaines de té&iéwi a péage
Un bien collectif n’est pas forcément hien public et vice- versa car un bien public est un choix
de la puissance publique alors qu’un bien collexdtfune défaillance de marché.

Les interventions pour résoudre le probleme de bddlectif ne sont pas forcément étatiques. Elles
peuvent étre d’ordre prive, par exemple, une fdndgirivée qui gere un espace naturel ouvert a
tous. Par exemple pour exclure par les prix, latsm peut étre une mise en place d’'un péage (les
autoroutes ou les décodeurs...).
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