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	CH. 2/  la consommation : un marqueur social?
	Fiche 
	(
	Consommer pour se démarquer


((( Découvrir

DOC. 1 : Nos consommations nous distinguent
[image: image1.emf]
Q1- Que recherche Miguelito, l’ami de Mafalda, dans une voiture? 
Q2- Expliquez le titre

((( Analyser l’effet de distinction et d’imitation 

DOC. 2 :  « le golf c’est appartenir à une élite »
[image: image2.png]Davantage que les autres sports, & I'exception peut-étre du
'yachting, des courses d‘attelages ou du polo, le golf, dans
une version classe supérieure, favorise I'élégance vestimen-
taire et corporelle, Iesthétisme et la beauté du geste. Mais c'est
également un jeu de société au sens le plus noble du terme. Le
golf devient prétexte 4 des rencontres choisies comme powrrait
Toffrir la fréquentation des clubs de bridge ou I'opéra. Ainsi,
F, 28 ans, directeur administratif adjoint explique: « Pour moi,
<était un moyen comme un autre, parmi d'autres, de rencon-
trer des gens de méme statut, de m'y faire des relations, des
contacts, un carnet d'adresses quoi. Au golf, personne ne me
regarde de travers, je suis directement accepté. Le simple fait
de pratiquer me fait appartenir 4 un monde & part, celui des
gens bien. Pratiquer le golf, C'est appartenir 4 une élite. C'est
presque un signe de reconnaissance; grace au golf, je suis

demblée accepté, coopté.». Jouer au golf peut, ainsi, devenir

un calcul social.

D'apres D. Boom, S. Heas et L. Rsoxe, « Les gots sportifs: entre distinction
et pratique élective raisonnée », Sociologie et sociétés, vol. 36, n® 1, 2004.




Q3- Pourquoi ce directeur administratif joue-t-il au golf? 
Q4- Dans les années 1960, le sport favori de la classe dominante était le tennis. Que s’est-il passé pour qu’elle le remplace par le golf, le polo, ou l’équitation ? 

DOC. 3 : Tu l’as vu mon logo ? 
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et polos I eI sufsale pas de voir un alligaor o0 wn
cavaler - ¢t peut-te une cople. Elle voulai vérifier
Fédquete derbre elogo Nous avionsque it ans,mais.
1a tereur du logo avlt commencé son régae. Quelques
neuf s plus @rd, & Montéal je ravalais & pler des
pulls dans une bourique de vésements Espri Des méres
entraient ave leurs files e six ans et demandsient e
Vo que les chemises qui poraent e 1ogo «ESprits en
majuscules reconnaissables «Elle ne poree fien dane-
nymes, conaient les mamans en sexcusan, pendant
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Naomi Klein, No logo, la tyrannie des marques, 2002

Q5- Que cherchent les adolescents en portant des marques ?
Q6- Pourquoi peut-on parler de tyrannie des marques ? 
Q7- Peut-on dire que la consommation ne résulte que d’une volonté de distinction ?

DOC. 4 : 
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Q8- Quel est le point commun de ces 2  photographies représentant des jeunes? 
Q9- Dans quelle mesure nos choix de consommation ne résulte que de choix personnels ? 
Synthèse : complétez avec ces propositions
Se distinguer / statut social / reconnaissance / Economique/ distinction/  social/ langage/ imiter/ démocratisation/ ostentatoire
La consommation n’est pas qu’un acte ……………………………….. C’est aussi un acte ……………………. dans la mesure où elle permet aux individus et aux ménages de signifier leur appartenance à un groupe social, ou la volonté d’y accéder.
Dès lors, la consommation peut être le moyen de mettre en scène un ………………………………….…….. Cet effet de ……………………………. se repère notamment par la consommation …………………………….. (Consommation d’un bien ou d’un service dans le but de signifier aux autres une position sociale élevée. Cet effet n’est pas réservé aux classes dominantes ! Les individus cherchent à se distinguer des autres et à se faire reconnaître d’autres membres de la société. La consommation est donc un ……………………., un signe, un marqueur social. 
La consommation combine également 2 tendances opposées : les catégories supérieures cherchent à …………………………………… pour signifier leurs positions supérieures, alors que les classes populaires cherchent à les ………………………….. La ……………………………………………. de la pratique du tennis dans les années 1980 s’est ainsi accompagnée d’une désaffection de ce sport par la classe dominante au profit du golf par exemple. Mais les préférences ne se diffusent pas seulement du haut vers le bas de la hiérarchie sociale. Les consommateurs cherchent à être à la fois originaux et singuliers, tout en cherchant la conformité et la …………………………………… avec le groupe de référence. 

























